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Aufgabe 1

Folgende Angaben sind über den Marmeladenmarkt bekannt:

Der Nutzen einer Marmelade ergibt sich aus 𝑈𝑈 = 𝑥𝑥 − 0,5 ∗ (𝐷𝐷)2. Die Summe der
Nutzenwerte der Marmeladen ergibt 51,51. Für die Berechnung der Distanz gilt die
gewichtete Euklidische Distanz. Für die Berechnung der Marktanteile gilt Luce‘s
axiom of choice.

Wie groß ist der Marktanteil einer neuen Marmelade (D) mit einem Gewicht von 5
und einem Fruchtgehalt von 6,5?

Gewicht (1) Fruchtgehalt (2) Marktanteil
Marmelade A 3 6 32,52 %
Marmelade B 4 8 33,50 %
Marmelade C 6 5,5 33,98 %

ideale Marmelade 5 6,5
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Aufgabe 2

Eine Autofahrerin möchte sich ein neues Auto kaufen. Dabei sind für sie die
Eigenschaften Fahrzeugtyp (Limousine, Kombi, SUV), Fahrweise (sportlich, sicher,
effizient) und Antriebsart (Diesel, Benzin, Elektro) relevant. Folgende Modelle
stehen zur Auswahl:

 Modell A: sportliche Limousine mit Benzinantrieb
 Modell B: effizienter Kombi mit Dieselantrieb
 Modell C: sicherer SUV mit Elektroantrieb

Modell A hat einen Marktanteil von 31,48 %, Model B einen von 37,04 %, wobei
Luce‘s axiom of choice gilt.
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Aufgabe 2

Eine Limousine hat einen Teilnutzenwert von 0,6, ein Kombi einen von 0,8 und ein
SUV einen von 0,75. Eine sportliche Fahrweise hat einen Teilnutzenwert von 0,4,
eine effiziente einen von 0,55. Eine sichere Fahrweise stiftet den höchsten Nutzen.
Ein Benzinantrieb hat einen Teilnutzenwert von 0,7, Elektro einen von 0,25. Der
Nutzen eines Dieselantriebs liegt zwischen den Werten für Benzin- und Elektro-
antrieb.

Die Eigenschaft Fahrzeugtyp hat eine Wichtigkeit von 21,05 %, die Eigenschaft
Fahrweise eine von 31,58 %.

Welche Eigenschaften müsste ein neues Modell (D) aufweisen, um Marktführer zu
werden? Wie verändern sich dabei die Marktanteile aller Marken?
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Aufgabe 3

Für ein Teilwertpräferenzmodell sind folgende Werte bekannt:

Außerdem gelten: 𝑡𝑡 < 𝑟𝑟 < 𝑠𝑠 und 𝑢𝑢 < 𝑤𝑤 < 𝑣𝑣. Für die Berechnung der Marktanteile
gilt Luce‘s axiom of choice.

Wie groß sind die fehlenden Werte?

Eigenschaft 1 Eigenschaft 2 Eigenschaft 3 Marktanteil
Produkt A r: 0,65 u: 0,4 x: 0,3 29,35 %
Produkt B s: 0,8 v: 0,75 y: 0,2 38,04 %
Produkt C t w z: 0,4
Wichtigkeit 41,18 % 23,53 % ∑100 %
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