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1. Grundlagen

UNIVERSITAT GREIFSWALD
Wissen lockt. Seit 1456

7

Ein Produkt (p bzw. q) ist ein Bundel von Eigenschaften.

Ell Ez
] E P E; = Eigenschaft j,
bspw. Gewicht
/'e ) e; = Eigenschaftsauspragung von
: Eigenschaft j, bspw. 2 kg
€3 " E3
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Der Produktmarktraum ist ein durch ein Koordinatensystem aufgespannter
Raum, in den Produkte anhand ihrer Eigenschaftsauspragungen positioniert

werden.

Kaufpreis
A Porsche
Taycan
Audi
E-Tron
Reich-
BV Ur.nposmonlerung Welte
i3 ~— °
Tesla
VW °
E-Golf Y Model 3
Neuposi-
tionierung
Renault W
Zoe E-Up
v
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2. DistanzmalRe > 2.1 Minkowski-Metrik o b s o (Ca
&

D = Distanz
Eq4 n = Anzahl der Eigenschaften
r = Modellparameter

p Minkowski-Metrik:
epl
. 1,
Dpq = Z(epj —eq;)’
€q1 q j=1

gewichtete Minkowski-Metrik:
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City-Block-Metrik (r = 1):

n
" q qu:zaj*|epj_eqj|
=1
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2. DiStanzmaBe ) 23 EUK“C“SChe DIStanZ Wissen lockt. Seit 1456 \/

Euklidische Distanz (r = 2):

n

! Dpq = Z aj * (epj — €qj)?

j=1
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2. Distanzmale > 2.4 Beispielaufgabe ”N'VERVSVEQESEFS@YXQE%QE

Gegeben sind drei Produkte - p; (6;6), p, (4;4) und ps3 (3;5). Welche Distanz
bestent zwischen den drei Produkten nach der City-Block-Metrik und der
Euklidischen Distanz?

= City-Block-Metrik:
= D, =6—-4[+[6—-4|=4
= Di3=[6-3[+[6—-5]=4

= Euklidische Distanz:

* Dy =/(6—4)2+(6—4)?=8

* Dy =+/(6-3)%+(6—5)2= 10
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2. DIStanzmaBe ) 25 Vel’g|eICh Wissen lockt. Seit 1456

= gelb, {¥ & = City-Block-Metrik

= jeweils 12 Einheiten lang

= Bl = Euklidische Distanz

= 6x%+/2~8,5 Einheiten lang

Quelle: commons.wikimedia.org/wiki/File:
Manhattan_distance.svg
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1 . G ru nd Iage n Wissen lockt. Seit 1456

= Annahme: Es existiert eine nutzenmaximale (ideale) Merkmalsauspragung
(e;*), deren Unter- oder Uberschreitung zu einem niedrigeren Nutzen fuhrt.

Der Idealpunkt ist der Ort im Produktmarktraum, der den hochsten Nutzen
verkorpert.

A
U]

= E;: Eigenschaft j

= U Nutzen von E;

: . F

Idealpunkt (e;") ]
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1 . G ru nd Iage n Wissen lockt. Seit 1456
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= Annahme: Ein Produkt wird umso eher gewahlt, je geringer seine Distanz zum
|dealpunkt (1) ist.

Kreise um den ldealpunkt stellen Isopraferenzlinien dar. Produkte die auf der
gleichen Linie liegen stiften den gleichen Nutzen.

Elu
= Praferenz:
epq [
UD > UE = UF
epq [
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1. Grundlagen

E,

a; = a,
r=2
> EZ
a1>a2
r=1
> EZ

Y

UNIVERSITAT GREIFSWALD
Wissen lockt. Seit 1456

E,
a; > a,
> E2
Ell
a; > a,
r=4
o
. E,
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2. Formale Darstellung IRIERSITAT BREFSWALD @

Der Nutzen (U) eines Produktes (p) ergibt sich wie folgt aus der Distanz (D) dieses
Produktes zum Idealprodukt (1), sowie den Parametern b und k:

Up = b * (Dpl)k

k<O

Dabei gilt fur die Distanzberechnung die (gewichtete) Minkowski-Metrik:

. 1,

Dy, = 2 a; * (ep; —epj)’

j=1

claudius.thelen@uni-greifswald.de | Lehrstuhl fir ABWL, insbesondere Marketing



Y

UNIVERSITAT GREIFSWALD

3. Positionierung Wisen ock. ot 1455

E1 A
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Zielgruppe Attraktivitat

1 0,8

Iy ‘ 3 0,1

o - 4 0,5

5 0,6

6 0,8

7 0,9

8 0,2
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Zwei Produkte besitzen folgende Eigenschaftsauspragungen:

Produkt 1 Produkt 2
Eigenschaft A 10 3
Eigenschaft B 6 10

a) Wie grol} ist die Distanz (r = 2) zwischen beiden Produkten, wenn das Gewicht
von Eigenschaft A bei 0,2 und das von Eigenschaft B bei 0,8 liegt?

b) Welches Produkt werden Nachfragerinnen und Nachfrager wahlen, wenn die
ideale Auspragung fur Eigenschaft A 8 und fur Eigenschaft B 9 betragt?
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4. Beispielaufgabe » a) Wisen o Set 1056 (Vi
~7/

allgemeine Distanz zwischen zwei Produkten p und g mittels gewichteter
Minkowski-Metrik:

Yy

n

Dpq = Z aj * (epj — eqj)"

j=1

fur Modellparameter r = 2 ergibt sich die Euklidische Distanz:
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Berechnung der Distanz zwischen den Produkten 1 und 2:

= Dy, =+/0,2% (10 — 5)2 + 0,8 * (6 — 10)?

* Dy, =+02%25+0,8+*16
* Dy, ~ 4219

Antwort: Die Distanz zwischen Produkt 1 und 2 betragt rund 4,219.
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4. Beispielaufgabe > b) O Won ok ot 158 @

Vergleich der Distanzen zum ldealpunkt von Produkt 1 und 2:

= D;;=+/0,2%(10—8)2 + 0,8 * (6 — 9)?2

= D, ~ 2,83

= Dy =+/0,2%(5—8)2+ 0,8+ (10 — 9)2

= D, ~ 1,61

" Dy > Dy

Antwort: Nachfragerinnen und Nachfrager wahlen Produkt 2, da dies naher am
|dealpunkt liegt, als Produkt 1.
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